A. GIỚI THIỆU BẢN THÂN
1.Họ Tên: ĐOÀN THỊ DUYÊN
2.Năm sinh: 1973
3.Quê Quán: NINH BÌNH
[bookmark: _GoBack]4.Hiện tại đang sinh sống tại: XÃ NAM TRỰC – TỈNH NINH BÌNH
5.Công việc truyền thống: Làm công ăn lương – Quầy thuốc tây
6. Danh hiệu hiện tại: Giám Đốc 
B. CƠ HỘI PHÁT TRIỂN KINH DOANH CÙNG CARE FOR VIỆT NAM
I.ĐÁNH GIÁ THỊ TRƯỜNG DINH DƯỠNG MIỄN DỊCH TIỀM NĂNG 
1.TỔNG QUAN TÌNH HÌNH KINH TẾ
- Bối cảnh kinh tế Thế Giới và Việt Nam gặp nhiều khó khăn và nhu cầu tìm kiếm việc làm cao là nguồn nhân lực đa dạng về chất và lượng là cơ hội để tuyển dụng
- Nhu cầu chăm sóc sức khỏe của người dân rất lớn, chi phí dành cho chăm sóc sức khỏe vẫn tăng trong khi cắt giảm các chi phí không thiết yếu khác 
2.HOÀN CẢNH XÃ HỘI 
- Nhiều mối nguy ảnh hướng đến sức khỏe người dân: thực phẩm bẩn, môi trường ô nhiễm, kháng kháng sinh, …
- Nguy cơ dịch bệnh trên thế giới sẽ tiếp tục xuất hiện sau cúm Covid-19
Nhu cầu chăm sóc sức khỏe miễn dịch vô cùng lớn khi ý thức người dân về nâng cao sức đề kháng tiếp tục tăng 
3.THỊ TRƯỜNG CHĂM SÓC SỨC KHỎE VIỆT NAM 
- Thực trạng:Tỷ lệ người dân có vấn đề về sức khỏe cao là nhu cầu chăm sóc sức khỏe vô cùng lớn
- Người tiêu dùng có xu hướng sử dụng nhiều hơn các thực phẩm từ sữa và nhu cầu sử dụng các sản phẩm về sữa tăng
- Thị trường sản phẩm sữa non tiếp tục tăng trưởng mạnh mẽ Nhóm thực phẩm dinh dưỡng có xu hướng tiêu dùng tăng cao là THỰC PHẨM DINH DƯỠNG CÓ THÀNH PHẦN TỪ SỮA NON
- Quy mô thị trường chăm sóc sức khỏe sẽ tiếp tục tăng trong những năm tới
- Dinh dưỡng miễn dịch đang mở rộng theo xu thế chuyển dịch tự nhiên
4.LỐI ĐI KHÁC BIỆT CỦACare For Việt Nam 
- Care For Việt Nam lựa chọn ngành chăm sóc sức khỏe miễn dịch với tầm nhìn: là công ty tiên phong dẫn đầu trong ngành
- Các doanh nghiệp bên ngoài tập trung vào dinh dưỡng cơ bản Vitamin, khoáng chất là thị trường đã bảo hòa
- Từ năm 2013, CFVN có tầm nhìn, có chiến lược, có lối đi riêng khi xây dựng sản phẩm dinh dưỡng miễn dịch
II. ƯU THẾ SẢN PHẨM VƯỢT TRỘI CỦA CARE FOR VIỆT NAM
1.CÁC ƯU THẾ CỦA SẢN PHẨM
- Thành Phần và công nghệ vượt trội.
- Giá thành của sản phẩm hợp lý.
- Đa dạng phân khúc khách hàng.
- Phù hợp với định hướng của nhà nước.
2.1. THÀNH PHẦN & CÔNG NGHỆ VƯỢT TRỘI
- Giá trị Vượt trội của Colos IgGoldTM
+ Colos Ig Gold là 1 sản phẩm khác biệt và vượt trội cung cấp đầy đủ những giải pháp về dinh dưỡng miễn dịch.
+ Sản phẩm được nhập khẩu trực tiếp từ New Zealand, tích hợp nhiều dưỡng chất quý giá
+ Sự vượt trội của sản phẩm thể hiện qua việc tích hợp nhiều thành phần và hỗ trợ chăm sóc nhiều vấn đề sức khỏe:
+ Chăm sóc sức khỏe miễn dịch/ - Chăm sóc sức khỏe xương/ - Chăm sóc hệ tiêu hóa/ - Chăm sóc sức khỏe tổng quát/ - Công nghệ độc quyền Biolactol giúp bảo toàn hoạt tính sinh học và tối ưu hiệu quả hấp thu.
SẢN PHẨM KHÁC BIỆT VÀ VƯỢT TRỘI TRONG LĨNH VỰC DINH DƯỠNG VÀ HỖ TRỢ SỨC KHỎE HỆ MIỄN DỊCH à ĐÁP ỨNG NHU CẦU VÀ CẠNH TRANH TRONG NGÀNH DINH DƯỠNG MIỄN DỊCH
- Công nghệ độc quyền giúp:
+Bảo toàn hoạt tính sinh học
+ Tăng hiệu quả hấp thu
+ Tạo môi trường lý tưởng để các thành phần hoạt động tối ưu
Công nghệ này tạo ra sự khác biệt, cạnh tranh trên thị trường của sản phẩm
2.2.GIÁ SẢN PHẨM PHÂN KHÚC ĐẠI TRÀ, PHÙ HỢP VỚI NGƯỜI TIÊU DÙNG
- Giá cả phù hợp với bữa sáng của đa số người tiêu dùng
Giới thiệu các giá trị của sản phẩm trong 1 khẩu phần
So sánh giá của sản phẩm với 1 khẩu phần ăn sáng trung bình của người dân
Phân khúc sản phẩm trung bình, giá cả đại trà phù hợp với đa số khách hàng.
-Giá hàng hóa lạm phát tăng trong 10 năm qua nhưng giá sản phẩm không đổi trong 10 năm qua
Hình ảnh cho thấy giá vàng, USD, thu nhập của người dân Việt Nam(GDP) tăng nên lạm phát tăng, giá hàng hoá khác đều tăng nhưng giá sản phẩm mình lại không tăng mà còn giảm nên sức mua từ người dân sẽ ngày càng lớn
Sức cạnh tranh rất lớn của sản phẩm về giá trong tương lai
2.3. PHÂN KHÚC KHÁCH HÀNG RỘNG
Đối tượng sử dụng: Trẻ em trên 3 tuổi, phụ nữ mang thai, người trưởng thành, người cao tuổi… 
+ Sản phẩm tích hợp nhiều thành phần dinh dưỡng cao trong 1 lon sản phẩm đáp ứng đa dạng nhu cầu: dinh dưỡng hệ miễn dịch, dinh dưỡng xương khớp, dinh dưỡng hệ tiêu hóa, dinh dưỡng sức khỏe tiểu đường (GI=30)
PHÂN KHÚC KHÁCH HÀNG RỘNG MANG LẠI LỢI THẾ CẠNH TRANH
2.4.PHÙ HỢP VỚI ĐỊNH HƯỚNG CHĂM SÓC SỨC KHỎE CỦA NHÀ NƯỚC
- Chính sách của nhà nước
- Các chương trình, chính sách, hoạt động của nhà nước hiện nay quan tâm nhiều về vấn đề sức khỏe, đặc biệt là chăm sóc sức khỏe chủ động
- Mục tiêu, chiến lược và hoạt động của công ty phù hợp với định hướng chăm sóc sức khỏe của nhà nước
Sự ủng hộ của nhà nước là yếu tố quan trọng quyết định sự kinh doanh lâu dài, vững mạnh của doanh nghiệp.
-Truyền thông về sức khỏe chủ động
+ Care For Việt Nam hợp tác chặt chẽ với Trung tâm truyền thông Giáo dục sức khỏe trung ương của Bộ y tế
+ Nhiều sự kiện khác nhau chia sẻ những thông tin bổ ích về chăm sóc sức khỏe chủ động, nâng cao nhận thức người tiêu dùng Việt Nam.
+ Thương hiệu và sản phẩm được đăng tải và phổ biến rộng rãi trên các tờ báo, các trang mạng uy tín chính thống như báo điện tử Tuổi Trẻ, VNexpress, Vietnamnet…
Nâng cao giá trị hình ảnh và độ nhận diện của công ty, sản phẩm đến người dân và Tạo điều kiện kinh doanh thuận lợi cho NPP
III.HỢP TÁC CÙNG CARE FOR VIỆT NAM
* KHẨU HIỆU WE ARE ONE
- CFVN là đối tác tin cậy để xây dựng sự nghiệp kinh doanh bền vững:
Cơ hội kinh doanh rộng mở dành cho mọi người, ở mọi lĩnh vực khác nhau, ai cũng có thể bắt đầu công việc kinh doanh của riêng mình.
Sự gắn kết trách nhiệm để phát triển bền vững thông qua Thông điệp “We are One – Chúng ta là MỘT GIA ĐÌNH
Thể hiện sự gắn bó chặt chẽ - một thể thống nhất giữa Carefore Global, Care For Việt Nam và Nhà phân phối
* HỆ THỐNG CÁC ĐIỂM GMP
+ NPP phối hợp cùng công ty xậy dựng các điểm sinh hoạt phủ sóng hết các phường – xã thị trấn trên toàn lãnh thổ Việt Nam.
+ Quy trình mở điểm kinh doanh đơn giản, dễ dàng, giúp nhiều người biết đến sản phẩm, tin dùng sản phẩm, từ đó tham gia vào cơ hội kinh doanh.
Công việc kinh doanh hấp dẫn, linh hoạt, công bằng phù hợp với nhiều người nhiều nhóm đối tượng
Ưu thế về chính sách giúp gia tăng hiệu quả tuyển dụng trong và ngoài hệ thống
Chốt lại chủ đề:  Nắm bắt cơ hội ngay hôm nay và thành công cùng với Care For Việt Nam.
SỰ LỰA CHỌN TUỲ THUỘC VÀO QUÝ CÔ BÁC ANH CHỊ.
CHÚC MỌI NGƯỜI THÀNH CÔNG!

